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ANZAHL PRESSE-VERKAUFSSTELLEN
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ENTWICKLUNG VERKAUFSSTELLEN ZU UMSATZ UND ABSATZ
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EH-DICHTE IN DEUTSCHLAND
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Gebietsstand: Q3/2025
Daten: EHASTRA 2025
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ENTWICKLUNG DER KUNDENSTRUKTUR SEIT 1990
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EH-ANTEILE NACH GESCHÄFTSARTEN 2025
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UMSATZBEDEUTUNG DER GESCHÄFTSARTEN
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ENTWICKLUNG DER VERKAUFSSTELLEN NACH GESCHÄFTSART
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ENTWICKLUNG DER GESCHÄFTSARTEN 2005 BIS 2025

10

16.313 16.050 15.616 15.106 14.658 14.628 14.275 13.878 13.510 13.068 12.643 12.170 11.707 11.307 10.774 10.427 10.097 9.740 9.303 8.865 8.439

12.515 12.297 12.019 11.465 11.102 10.686 10.093 9.532 9.008 8.579 8.146 7.702 7.191 6.776 6.283 5.850 5.473 5.120 4.629 4.169 3.912

21.881 21.045 20.319 19.555 18.994 17.679 17.018 16.440 15.912 15.445 14.952 14.535 13.833 13.345 12.983 12.733 12.516 12.344 12.141 11.929 11.706

6.629 9.431 12.412 12.841 13.087 13.024 12.910 12.819 12.758 12.691 12.599 12.621 12.601 12.557 12.554 12.543 12.550 12.506 12.481

13.806 13.693 13.670 13.615 13.607 13.564 13.561 13.537 13.483 13.476 13.475 13.417 13.339 13.277 13.174 13.117 12.936 12.885 12.665 12.436 12.114

25.415 26.067 27.019 27.876
28.874 29.156 29.448 29.312 28.840 28.415 27.742 27.177

26.383 25.533
24.261 23.000 21.676 19.936

18.262
16.368 15.116

3.091 3.181 3.198 3.207
3.357 3.894 4.936

3.603
3.691 3.668

3.705
3.664

3.604
3.510

3.448
3.409

3.210
3.109

3.022
2.929

2.843

19.825 19.216 18.838 18.307
18.075 17.932 17.702

17.209
16.669

16.049
15.442

14.730
13.862

12.941
12.035

10.548
8.844

8.230
7.356

6.591
5.939

0

20.000

40.000

60.000

80.000

100.000

120.000

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

GA 11 Fachgeschäfte Presse GA 12 Kioske GA 13 Supermärkte/LEH

GA 14 Großformen des Einzelhandels GA 15 Discounter GA 16 Tankstellen

GA 17 Bäckereien GA 18 Fachmärkte GA 19 Sonstige



GESCHÄFTSARTEN (UNTERGRUPPEN) - GEWINNER 2025
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Geschäftsart UG 2021 2022 Differenz Vorjahr

13-04 Supermarkt (1000-2499 qm) 5.119 5.180 +61

16-03 Tankstelle größer75 qm 5.818 5.854 +36

18-04 Drogeriemarkt Filialist 1.554 1.580 +26

16-04 Raststätte 365 377 +12

14-01 Verbrauchermarkt (2500-4999 

qm)
1.171 1.173 +2

Geschäftsart UG 2024 2025 Differenz Vorjahr

13-04 Supermarkt (1.000 - 2.499 qm) 5.276 5.312 +36

18-04 Drogeriemarkt Filialist 1.658 1.693 +35

14-01 Verbrauchermarkt (2.500 - 

4.999 qm)
1.187 1.197 +10

14-02 SB-Warenhaus ab 5.000 qm 529 530 +1

18-01 Bau- und 

Heimwerkerfachmarkt
34 35 +1



GESCHÄFTSARTEN (UNTERGRUPPEN) - VERLIERER 2025
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Geschäftsart UG 2021 2022 Differenz Vorjahr

17-01 Bäckerei, Konditorei 21.676 19.936 -1.740

11-01 Fachgeschäft/Pressezentrum 10.097 9.740 -357

12-01 Kiosk betretbar 4.207 3.990 -217

12-02 Kiosk nicht betretbar 1.266 1.130 -136

19-27 Sonstige 1.614 1.487 -127

Geschäftsart UG 2024 2025 Differenz Vorjahr

17-01 Bäckerei, Konditorei 16.368 15.116 -1.252

11-01 Fachgeschäft/Pressezentrum 8.865 8.439 -426

12-01 Kiosk betretbar 3.301 3.138 -163

19-27 Sonstige 1.150 991 -159

16-01 Tankstelle unter 50 qm 2.886 2.736 -123



ORGANISATIONSGRAD IM EH 2025 (ZU 2024)
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Organisationsgrad EH-Anzahl EH-Anteil Differenz Vorjahr

fragmentierter Einzelhandel 40.137 46,80 % -2.933

gebundene Einzelhändler 20.980 24,46 % -932

Regiebetriebe 24.651 28,74 % +421

Anzahl EH gesamt 85.768 -3.444

Organisationsgrad EH-Anzahl EH-Anteil Differenz Vorjahr

fragmentierter Einzelhandel 30.366 40,8 % -2.539

Großkunden (gebunden) 19.879 26,7 % -423

Großkunden (regiebetrieben) 24.114 32,4 % -269

Anzahl EH gesamt 74.359 100,0% -3.231



ORGANISATIONSGRAD IM EH 2025
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ANZAHL VMP-SCANNERKASSEN
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UMSATZBEDEUTUNG DER VMP-EINZELHÄNDLER 2025
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EH-ANTEILE NACH WOCHENUMSATZ 2025
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ANZAHL EH NACH WOCHENUMSATZ
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ANZAHL EH NACH WOCHENUMSATZ
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EH-ANTEILE - WERTMÄßIGE REMISSION
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PRÄSENZSORTIMENTSBREITE
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(ohne reine Zeitungskunden und reine Sonntagskunden)

2021 2022 Differenz Vorjahr

Zeitungssortiment 7,3 7,2 -0,1

Zeitschriftensortiment 175,2 162,3 -12,9

RCR Sortiment 41,9 40,3 -1,6

2024 2025 Differenz Vorjahr

Zeitungssortiment 6,8 6,6 -0,2

Zeitschriftensortiment 152,3 151,8 -0,5

RCR Sortiment 43,7 46,1 +2,4

Gesamt 202,8 204,5 +1,7



PRÄSENZSORTIMENT ZEITSCHRIFTEN NACH GESCHÄFTSARTEN
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(ohne reine Zeitungskunden und reine Sonntagskunden)

Geschäftsart 2021 2022 Differenz Vorjahr

GA 11 ZZ-Fachgeschäfte 349,4 315 -34,4

GA 12 Kioske 93,3 86,2 -7,1

GA 13 Supermärkte/LEH 275,3 255,3 -20,0

GA 14 Großformen des Einzelhandels 625,8 586,6 -39,2

GA 15 Discounter 87,1 83,8 -3,3

GA 16 Tankstellen 133,1 116,4 -16,7

GA 17 Bäckereien 22,5 21 -1,5

GA 18 Fachmärkte 131,5 121,6 -9,9

GA 19 Sonstige 62,8 58,8 -4,0

Gesamt 175,2 162,3 -12,9

Geschäftsart 2024 2025 Differenz Vorjahr

GA 11 ZZ-Fachgeschäfte 277,5 277,8 +0,3

GA 12 Kioske 78,1 81,0 +2,8

GA 13 Supermärkte/LEH 238,5 237,1 -1,5

GA 14 Großformen des Einzelhandels 544,0 539,8 -4,2

GA 15 Discounter 84,8 80,3 -4,5

GA 16 Tankstellen 100,0 96,6 -3,4

GA 17 Bäckereien 20,2 20,8 +0,6

GA 18 Fachmärkte 116,4 111,4 -5,0

GA 19 Sonstige 59,7 61,5 +1,8

Gesamt 152,3 151,8 -0,4



ANZAHL EH NACH SORTIMENTSBREITENKLASSE 2025

23

Präsenzsortiment Zeitschriften, alle Kunden

Sortimentsbreitenklasse EH-Anzahl EH-Anteil Differenz Vorjahr

0 Zeitschriften 17.991 20,98 % -1.214

1-10 Zeitschriften 5.596 6,52 % -317

11-100 Zeitschriften 29.441 34,33 % +1.293

101-250 Zeitschriften 18.452 21,51 % -974

251-500 Zeitschriften 10.554 12,31 % -1.219

501-750 Zeitschriften 2.650 3,09 % -643

751-1000 Zeitschriften 825 0,96 % -212

> 1000 Zeitschriften 259 0,30 % -158

Gesamt 85.768 -3.444

Sortimentsbreitenklasse EH-Anzahl EH-Anteil Differenz Vorjahr

0 Zeitschriften 14.271 19,2 % -949

1-10 Zeitschriften 4.008 5,4 % -339

11-100 Zeitschriften 28.157 37,9 % -727

101-250 Zeitschriften 16.465 22,1 % -751

251-500 Zeitschriften 8.848 11,9 % -381

501-750 Zeitschriften 1.954 2,6 % -52

751-1.000 Zeitschriften 560 0,8 % -41

> 1.000 Zeitschriften 96 0,1 % +9

Gesamt 74.359 100,0% -3.231



ENTWICKLUNG DER EH-ANZAHL NACH SORTIMENTSBREITENKLASSEN
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(Präsenzsortiment Presse gesamt, alle Geschäftsarten)

Sortiment = Zeitungen + Zeitschriften inkl. RCR(einfache Gewichtung)

Sortimentsbreitenklasse 2020 2021 2022 Differenz Vorjahr

bis 100 Titel 30.353 28.965 29.674 +709

101 - 250 Titel 20.963 20.212 19.341 -871

251 - 500 Titel 12.393 12.145 11.388 -757

501 - 750 Titel 5.593 5.358 4.528 -830

751 - 1.000 Titel 2.100 1.988 1.584 -404

1.001 und mehr Titel 1.465 1.367 1.103 -264

Gesamt (ohne reine Zk und Sk) 72.867 70.035 67.618 -2.417

reine Zeitungskunden (Zk) 18.905 17.569 16.766 -803

reine Sonntagskunden (Sk) 1.796 1.608 1.384 -224

Gesamt 93.568 89.212 85.768 -3.444

Sortimentsbreitenklasse 2023 2024 2025 Differenz Vorjahr

bis 100 Titel 28.882 27.028 26.459 -569

101 - 250 Titel 18.957 18.781 17.461 -1320

251 - 500 Titel 10.623 10.337 9.887 -450

501 - 750 Titel 4.078 3.946 3.833 -113

751 - 1.000 Titel 1.359 1.271 1.320 +49

1.001 und mehr Titel 860 843 853 +10

Gesamt (ohne reine Zk und Sk) 64.759 62.206 59.813 -2.393

reine Zeitungskunden (Zk) 15.685 14.250 13.539 -711

reine Sonntagskunden (Sk) 1.319 1.134 1.007 -127

Gesamt 81.763 77.590 74.359 -3.231



SUMME BORDMETER/ SORTIMENTSBREITE/ SCHUPPUNGSGRAD
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Alle Geschäftsarten (ohne reine Zeitungskunden und reine Sonntagskunden)

Sortimentsbreite Presse = Zeitungsortiment * 2 + Zeitschriftensortiment + RCR Sortiment * 0,5

Schuppungsgrad = Summe Bordmeter / Sortimentsbreite Presse

* nur ZZ-Kunden der GA 11, 12-01, 13, 14, 16 und 18 mit Presseregalen, ohne Saisonkunden; Basis ist die individuell festgelegte Solltitel-Anzahl des Grossisten für den Einzelhändler

Durchschnitt 2020 2021 2022

Summe Gesamt-Bordmeter Presse 23,97 23,84 23,58

Sortimentsbreite Presse 209,96 210,85 196,77

Sortimentsbreite Zeitschriften 175,74 175,24 162,28

Schuppungsgrad Presse (in cm) 11,41 11,31 11,98

Anzahl EH gesamt 72.867 70.035 67.618

Anteil EH m. Präsentationsauslastung > 100 % * 27,48 % 29,06 % 22,34 %

Anteil EH m. Präsentationsauslastung > 120 % * 10,04 % 11,01 % 7,50 %

Durchschnitt 2023 2024 2025

Summe Gesamt-Bordmeter Presse 23,1 22,5 21,8

Sortimentsbreite Presse 187,7 187,8 188,1

Sortimentsbreite Zeitschriften 153,6 152,3 151,8

Schuppungsgrad Presse (in cm) 12,3 12,0 11,6

Anzahl EH gesamt 64.759 62.206 59.813

Anteil EH m. Präsentationsauslastung > 100 % * 41,3 % 45,9 % 55,1 %

Anteil EH m. Präsentationsauslastung > 120 % * 15,0 % 18,7 % 25,3 %



EH-ANTEILE NACH BORDMETERN
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61,6% 62,1% 62,0% 62,7% 63,8% 63,5% 64,0% 63,7% 63,7%
60,4% 60,5% 60,6% 60,1% 60,1% 60,4% 60,0% 59,5% 59,3% 59,7% 60,0% 61,2%

32,6% 31,8% 31,7% 30,7% 29,6% 28,9% 28,3% 28,4% 28,4%
29,7% 29,7% 29,7% 30,3% 30,7% 30,7% 31,1% 31,8% 32,5% 32,5% 32,5% 31,6%

5,0% 5,2% 5,5% 5,7% 5,7% 6,4% 6,5% 6,7% 6,7% 8,2% 8,1% 8,0% 7,9% 7,6% 7,4% 7,3% 7,2% 6,8% 6,5% 6,2% 5,9%

0,8% 0,8% 0,9% 0,9% 0,9% 1,2% 1,2% 1,2% 1,3% 1,7% 1,7% 1,7% 1,7% 1,6% 1,5% 1,5% 1,5% 1,4% 1,4% 1,3% 1,3%
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> 0 - 15 Bordmeter > 15 - 50 Bordmeter > 50 - 100 Bordmeter > 100 Bordmeter



EH-ANTEILE REGALE / WARENTRÄGER
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(ohne reine Zeitungskunden, reine Sonntagskunden und Händler ohne Presseregal)

9,5% 11,6% 12,7% 14,0% 15,3% 15,9% 16,5% 17,3% 17,8% 18,2% 18,8% 19,2% 19,4% 19,7% 19,9% 20,0%
5,3%

7,2% 7,7%
8,2% 8,4% 8,3% 8,3% 8,7% 8,7% 8,6% 8,8% 8,8% 8,9% 9,0% 9,0% 9,1%

16,5%

15,9%
15,8%

16,0% 15,6% 15,3% 15,4% 14,6% 14,6% 14,5% 14,4% 14,4% 14,3% 14,2% 14,2% 14,0%

68,7%
65,2% 63,8% 61,7% 60,7% 60,6% 59,7% 59,3% 58,9% 58,6% 58,0% 57,7% 57,4% 57,2% 56,8% 56,8%
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strukturgebend und beleuchtet strukturgebend beleuchtet keins von beiden



EH-ANTEILE TRESEN, LADENTISCH, THEKE

28

51,9% 50,5% 49,8% 48,4% 47,5%
44,5% 43,6% 43,7% 43,1% 42,4% 41,7% 40,9% 40,0% 38,8% 37,6% 36,4% 35,3% 33,8% 32,1% 30,4% 29,0%

26,2% 26,1% 26,4%
25,8% 25,2% 28,7% 28,7% 28,7% 28,7% 28,7% 28,8% 29,0% 29,2% 29,6% 29,9% 30,1% 30,0% 30,5%

30,8%
31,1% 31,2%

21,9% 23,4% 23,9% 25,8% 27,3% 26,7% 27,8% 27,6% 28,3% 28,9% 29,5% 30,2% 30,8% 31,6% 32,6% 33,5% 34,7% 35,8% 37,1% 38,5% 39,8%
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vorhanden, für Presse genutzt vorhanden, für Presse nicht genutzt nicht vorhanden



ÖFFNUNGSZEITEN NACH WOCHENTAGEN 2025
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4,7% 4,7% 4,7% 4,7% 4,7% 4,8% 4,6%

27,1% 28,4% 28,3% 28,4% 28,5%
20,8%

4,8%

35,6%
36,4% 36,5% 36,6% 36,7%

40,7%

8,7%

20,4%
20,7% 20,7% 20,7% 20,8%

22,4%

14,9%

7,7%
7,9% 7,9% 7,9% 7,9%

8,3%

4,7%

4,6% 1,9% 1,9% 1,7% 1,5%
3,1%

62,2%
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Mo Di Mi Do Fr Sa So
24 h geöffnet Frühöffner (öffnen bis einschl. 6 Uhr)

Normalöffner (nach 6 Uhr bis einschl. 7 Uhr) Normalöffner (nach 7 Uhr bis einschl. 8 Uhr)

Spätöffner (nach 8 Uhr) geschlossen



ANZAHL FRÜHÖFFNER (MO-FR) VOR 06:00 UHR
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inkl. 24-Stunden Öffner

3
8
.6

4
1

3
8
.9

9
3

3
9
.3

6
1

3
9
.6

9
5

4
0
.1

6
7

4
0
.2

4
8

4
0
.1

3
8

3
9
.7

0
6

3
9
.0

6
2

3
8
.4

4
4

3
7
.7

7
8

3
6
.9

5
7

3
6
.0

1
7

3
5
.0

1
7

3
3
.8

1
8

3
2
.5

0
7

3
0
.8

5
7

2
9
.4

2
6

2
7
.5

9
2

2
5
.8

5
0

2
4
.4

2
5

0

5.000

10.000

15.000

20.000

25.000

30.000

35.000

40.000

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025



SONNTAGSÖFFNER
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info@gvpg.de

www.pressegrosso.de

Gesamtverband 

Pressegroßhandel e.V.

Händelstraße 25-29

50674 Köln

info@gvpg.de

www.pressegrosso.de 

KONTAKT
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http://www.pressegrosso.de/
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